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Retailmedia & Strategie UM

Retailmedia in de praktijk \/attenfall




VATTENFALL

Je hoeft niet in het schap te
liggen om relevant te zijn.

Ook non-endemic merken kunnen
waarde creéren op het juiste moment,
in de juiste context.
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VATTENFALL

 Van awareness tot conversie

« Verbindt online en offline touchpoi

A

* Formuleer duidelijke doelstellinge



VATTENFALL

Retailmedia voegt waarde toe
voor adverteerder, retailer én consument

Context & relevantie High Value Audiences Commerciéle groei
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HYPOTHEEK
VISIE




VATTENFALL

Testen is de start,
Integreren Is de winst @
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De toekomst van non-endemic retailmedia

Niet nieuw.
Wel relevanter.







Waar voegt retailmedia voor
Vattenfall é&cht waarde toe?
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VATTENFALL

Niet elke retailer is relevant.
Context is voor Vattenfall leidend.

Home HVA’s & Niche Verhuizers Moment claimen
Improvement

@ HYPOTHEEK
VISIE
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Niet alleen extern pionieren, ook intern organiseren

« Budget, ownership, KPI's * Niet ingericht op non-endemic
« Afstemming & overtuiging * Formats & meetmethodes

* Doorlooptijden » Weinig creatieve voorbeelden
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Koop geen positie.
Bouw een aanpak.

« Start met scherpe keuzes
 Werk als één team

 Test gericht, meet slim, schaal wat werkt

f

JUST EAT
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Leren wat werkt — en waar het werkt

Relevant bereik

Aanwezig in commerciéle contexten waar de doelgroep ontvankelijk is

Engagement & Sales
\& Meer interactie, zichtbaarheid en betekenisvolle contactrmomenten

Full-funnel learnings

Inzicht in welke retallers, proposities en boodschappen echt werken
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Maximale hypothe

€350
korting

Kr g €350 kortlng én 25 verhwsdozen
) | SR

VATTENFALL

Energle VOOr uw nieuwe wonlng is zo geregeld
Een verhuizing is een mooi moment on ract wee

bekijken. Bent u tevreden met uw huidige levera

u graag advies dat bij u past

Regel uw stroom en/of gas op tijd voor uw nieuwe huis. Dan heeft u dat alvas
o anneer u de sleutel krijgt. Zo heeft u alle tijd om uw nieuw
n in te richten

aag een handje met ons
e prijs tot 1 jaar én eenmalig €
Daarnaast krijgt n6g een
en. Wel zo makkelijk

HYPOTHEEK
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JUST EAT

Zet je apparaten san tidens de
Gouren voor een vast lager
stroomtarief van 12:00 - 16,00 en
0100 - 06:00.

Check TiidPris

VATTENFALL @
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Non-Endemic Retail Media

Van barrieres naar
businessresultaten

Roy Schelvis

Media Manager
Vattenfall

Summit Retail
Media Group
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