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Je hoeft niet in het schap te 
liggen om relevant te zijn.

Ook non-endemic merken kunnen 
waarde creëren op het juiste moment, 

in de juiste context.



Niet het schap.
Maar het moment.
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Context + behoefte + first-party data
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De consument centraal

Niet het kanaal

• Van awareness tot conversie

• Verbindt online en offline touchpoints

• Formuleer duidelijke doelstellingen 
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Retailmedia voegt waarde toe
voor adverteerder, retailer én consument

 
High Value AudiencesContext & relevantie Commerciële groei



Testen  is de start,

integreren is de winst
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Wie heeft al ervaring met 
non-endemic toepassingen?



Niet nieuw. 
Wel relevanter.
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De toekomst van non-endemic retailmedia
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Waar voegt retailmedia voor 
Vattenfall écht waarde toe?
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Begin met scherpe keuzes, 

niet met aanwezigheid

• Geen vanzelfsprekende keuze 

• Focus op mid- en lower funnel

• Inzet waar context & doelstelling matchen



Niet elke retailer is relevant. 
Context is voor Vattenfall leidend.
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Home
Improvement

Moment claimenHVA’s & Niche Verhuizers
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Niet alleen extern pionieren, ook intern organiseren

•  Budget, ownership, KPI’s

•  Afstemming & overtuiging

•  Doorlooptijden

• Niet ingericht op non-endemic

• Formats & meetmethodes

• Weinig creatieve voorbeelden
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Koop geen positie. 
Bouw een aanpak.

• Start met scherpe keuzes

• Werk als één team

• Test gericht, meet slim, schaal wat werkt
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Leren wat werkt — en waar het werkt

Relevant bereik
Aanwezig in commerciële contexten waar de doelgroep ontvankelijk is

Engagement & Sales
Meer interactie, zichtbaarheid en betekenisvolle contactmomenten

Full-funnel learnings
Inzicht in welke retailers, proposities en boodschappen echt werken
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Van verhuisdoos naar 
nieuw energiecontract

+180%
Contracten
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Soms zit de beste context op 
een onverwacht moment

+166%
Quality Visits

+272%
Start Salesflows
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Voor non-endemic merken 
begint retail media niet bij 

aanwezigheid, maar bij relevantie.
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